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“PAIXAO F.C., A EQUIPA DE TODQS NOS”: FUTEBOL, IDENTIDADES,
SIGNIFICADOS E REPRESENTACOES SOCIAIS

Joao Nuno Coelho

Sintese

Pretendo com esta comunicacdo fazer o ponto de situacdo do meu estudo socioldgico do
futebol, das identidades, significados e representacdes sociais na sociedade portuguesa.
Este estudo, desenvolvido entre 1993 e o presente, envolve igualmente a minha
identidade pessoal e de investigador, constituindo-se como uma forma de olhar o mundo,
a partir de uma situacdo determinada. No fundo, mais um discurso sobre um facto social
total na sociedade portuguesa.

Resumo

Pretendo com esta comunicacéo fazer o ponto de situacdo do meu estudo sociolégico do
futebol, das identidades, significados e representacdes sociais na sociedade portuguesa.
Este estudo, desenvolvido entre 1993 e o presente, envolve igualmente a minha
identidade pessoal e de investigador, constituindo-se como uma forma de olhar o mundo,
a partir de uma situacdo determinada. No fundo, mais um discurso sobre um facto social
total na sociedade portuguesa.

O texto em causa assume a forma de reflexdo acerca da centralidade social do futebol,
da ligacdo profunda deste com a producédo e reproducdo de significados e identidades
sociais, mas também sobre a relacdo do investigador com o objecto de estudo,
privilegiando e defendendo a postura de envolvimento critico e de testemunho articulado.
Mais do que o aprofundamento académico do tema que abordo, interessa-me apresentar
as linhas mestras de um percurso de investigagdo, ainda e sempre em construcao,
lembrar brevemente 0s seus passos concretos até ao presente, bem como deixar
algumas pistas para o que podera ser o seu desenvolvimento futuro.

. No principio, as perguntas simples: porqué a popularidade do futebol ? Um estudo de
caso (1993-1995).

Turning point ou mudanca de protagonista: as identidades sociais e as suas
representacfes, analisadas através do futebol. Um estudo sobre a identidade nacional e
0s jornais desportivos (1996-1998).

. O presente e o futuro: a sociedade portuguesa vista através do futebol, a transformacéo
dos significados, das representacBes e das identidades sociais na era da globalizacdo.
Um estudo comparativo ao nivel europeu (1999-....).

INTRODUCAO

Hoje em dia, ndo existem na sociedade portuguesa muitas actividades e
campos sociais que ocupem lugar tdo central nos media, nas sociabilidades, nos
gostos dominantes, como o futebol.

Desporto-espectaculo-instituicdo social, (torna-se cada vez mais dificil definir
de forma segura “futebol” ) a que se pode aplicar o conceito de Marcel Mauss "facto
social total”, definido como fendmenos que mobilizam a totalidade de uma sociedade
e suas instituicdes, o futebol impde a sua centralidade social e cultural pela forca da
popularidade e universalidade inegaveis.
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Um fendbmeno central na sociedade portuguesa mas sistematicamente
esquecido pela sua academia, talvez por nesta se considerar que o futebol pertence
a esfera do “ludico”, do “desporto” do “jogo”, sendo portanto inferior, menos
importante, sério ou significativo em termos sociais. Parece-me a mim que é
exactamente o oposto e vou tentar explicar porqué.

DEVORANDO E RESPIRANDO FUTEBOL...
MAS TAMBEM REFLECTINDO E INVESTIGANDO FUTEBOL

O trabalho que iniciei em 1993, com o projecto de investigacdo dedicado a
procura das razfes da popularidade do futebol, tem seguido um caminho paralelo a
minha vida pessoal fortemente marcada por este jogo, quer como adepto-
espectador, quer como praticante.

Isto implica uma interaccdo constante entre a identidade “adepto” e a de
“investigador”, e particularmente com a minha identidade propria enquanto sociologo,
construida com base nas minhas concepcdes pessoais sobre a forma de pensar e
fazer sociologia.

A sociologia €, para mim, antes e acima de tudo, uma forma de pensar, de
interrogar o mundo. A SOCIO|OgIa muito mais que uma d|SC|pI|na um ramo de saber,
ou um conjunto de conhecimentos, métodos e resultados, é um ponto de partida para
se olhar aquilo que se passa a nossa frente, a nossa volta e principalmente aquilo
gue se passa connosco pProprios.

O envolvimento profundo com um determinado campo de estudo, que resulta
desta postura, é por muitos francamente reprovado. Mas parto do principio que para
desenvolver o conhecimento de qualquer fendmeno social é indispensavel o
envolvimento do proprio investigador (ndo concebo que alguém que nédo € adepto
realmente empenhado, que ndo va ou nunca tenha ido por sistema ao estadio da sua
equipa, possa perceber o que significa ser adepto. S6 noés podemos saber que ser
adepto de futebol é, acima do mais, sofrer, e estar preparado para tal. E sentir o
coracdo a acelerar quando a equipa entra em campo. E nunca realmente ser capaz
de admirar 0 mais belo golo do mundo se for marcado na nossa baliza. E algo de
incondicional e incontrolavel, estupido e glorioso. Talvez por isso os italianos
chamem aos adeptos do calcio “tiffosi” , ou seja os doentes...).

De qualquer dos modos, e de uma forma geral, a investigagcdo sociologica, é
para mim, antes de mais, um processo de envolvimento com o mundo, sendo 0s
tracos principais da construgéo de qualquer investigacdo sempre resultado da
situacdo e identidade do investigador : todo o conhecimento é situado. Daqui surge a
minha simpatia para com a nocéo de investigador como testemunha articulada, que
procuro cada vez mais por em pratica.

O investigador como testemunha articulada baseia-se no aproveitamento da
experiéncia anterior e actual daquele num determinado terreno, do seu envolvimento
com 0 meio e 0 objecto, das perguntas obrigatoriamente diferentes que ele pode
fazer nessa situagdo. A situacdo, pertencas e_experiéncias do investigador séo,
portanto, rentabilizadas por uma postura de proximidade ou intimidade critica com o
objecto e o terreno de estudo. Uma testemunha de processos e acontecimentos
posicionada num terreno, contraposta a concepcdo convencional do investigador
como observador ou etnografo produtor de um conhecimento privilegiado.

Esta postura epistemologica e metodologica tem outras implicacdes que me
agradam particularmente: as interpretacdes que produzo sobre o meu campo_ de
estudo, neste caso o futebol e as relagdes sociais aquele ligadas, ndo passam disso
mesmo: interpretacoes resultantes de um certo tipo de envolvimento com o mundo
em questdo, produzidas a partir de uma situagcdo social determinada. Mais um
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discurso, afinal de contas. O conhecimento produzido pela pratica da investigacéo é
também ele politico e ideoldgico, constitui-se em discursos e influencia pessoas e
instituices, identidades e subjectividades. Isto é, o resultado final do trabalho do
investigador social ndo €, em termos da sua natureza, diferente dos discursos que
circulam na sociedade. Sera mais um discurso na “selva de discursos” que € a vida
social. Como diria Foucault, a grande questédo é saber porque se impdem uns e nao
outros...
Mas concretizemos com os exemplos do meu trabalho:

AS INVESTIGACOES

1 — 1993-95: AS RAZOES DA PAIXAO: “PFC: identidades e significados
sociais do futebol”

Para qualquer socidlogo, as primeiras questbes que se levantam acerca de
um dado fenébmeno deverdo ser sempre as mais simples e Obvias. A primeira e mais
simples, e que traduz um problema inicial, € “porqué?” Neste caso, porqué tanta
paixao, porqué tanta popularidade, porqué tanta centralidade social do futebol, que
deveria ser apenas um jogo?

"Nao é uma questéo de vida ou de morte é ainda mais importante” (Bil Shankly, treinador
do super-Liverpool dos anos 70)

Como a paixéo pelo futebol tem sempre uma concretizacdo: o clube, uma
eguipa, escolhi um caso, um estudo de caso, para desenvolver esta busca : 0s
adeptos do FC Porto, como eu. Método: pesquisar a histéria do clube, ver, ouvir, ler,
entrevistar...enfim participar como adepto mas de olhos e ouvidos excepcionalmente
bem abertos.

Pude compreender, desde logo, que as razfes da paixdo prendem-se com o
envolvimento emocional que o jogo provoca nos seus adeptos: uma conjugacao de
caracteristicas estruturais do proprio jogo das quais se destacam a imprevisibilidade,
a alternancia entre ataque e defesa, o cnfronto fisico, a disposi¢cdo do publico no
estadio, a raridade de golos, etc., e que, conjugadas com a tomada de partido do
espectador por um dos contendores, conduz ao tal “descontrolo controlado das
emocoes”, que Norbert Elias (1991) muito bem definiu. Para este autor, o futebol
satisfaz a busca da excitacdo em sociedades inexcitantes (assim caracteriza as
sociedade actuais, de uma forma geral), resultantes de um processo civilizacional na
direccdo de um progressivo controlo emocional. Este “tomar partido” é um dos
aspectos fundamentais para a explicacdo da popularidade do futebol: o facto de as
equipas representarem identidades — sejam elas locais, nacionais, étnicas, religiosas,
etc. Os exemplos sdo bem conhecidos, mas o mais importante € perceber que o
futebol pode dar muitas vezes um sentido de pertenca, de fazer parte de alguma
coisa, de um conjunto (com o qual se sofre e exulta em comunh&o), algo de tdo raro
nas sociedades actuais.

Nao surpreenderd pois que o futebol providencie uma espécie de
condensacao simbdlica das caracteristicas sociedades modernas: a importancia a
sorte, a competicdo e a divisdo de tarefas, a suposta meritocracia, o facto de a
felicidade de uns corresponder a infelicidade dos outros. Um jogo de futebol, como
diz Christian Bromberger (1993), oferece, de forma resumida e simplificada, uma
condensacao simbdlica dos dramas e passos que marcam a vida: uma alternancia
de vitérias e derrotas, a intervencao aleatoria da sorte e do azar, a arbitrariedade da
justica - umas vezes favoravel, outras desfavoravel - que decide o destino dos "bons"
(nés) contra os "maus" (eles). Ou seja, um jogo de futebol pode ser visto como uma
das mais profundas matrizes simbdlicas do nosso tempo. E uma espécie de
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paradigma de actividade colectiva. Albert Camus, ao que parece um guarda redes de
méritos reconhecidos costumava afirmar que o que sabia acerca da moral dos
individuos o devia ao futebol.

A juntar a isto, a simplicidade do jogo contribui também para a sua
popularidade ja que permite que todas as pessoas o0 entendam, o discutam, tenham
uma opinido (os famosos treinadores de bancada) ao contrario de outros temas
“complicados”, “distantes”, como a politica ou a economia. Ou seja, o futebol permite
a participacdo, mais ou menos efectiva ou real, de todos, sem grandes
discriminacdes classistas ou outras, se exceptuarmos a sexual, e mesmo essa
vivendo uma fase de mudanca. Este é o grande valor social do futebol.

Concluindo, o futebol € uma forma de simbolizacéo da vida social, em diversos
contextos, estilos, significados. Diferentes modos de representacdo da existéncia
colectiva que o futebol, as suas equipas e jogadores, podem juntar e opor, nem que
seja na nossa imaginacgao.

Repare-se que 0 jogo de futebol praticado em todo o planeta é o mesmo, em
termos de regras e funcionamento, mas os estilos de ver e jogar futebol variam, bem
como os seus significados conforme os contextos sociais. Por isso se afirma que o
futebol € um fendmeno social ao mesmo tempo universal e particular, global e local.

2 - 1996-1998 — PORTUGAL: A EQUIPA DE TODOS NOS

Sendo 6bvia a relacdo entre futebol e as identidades sociais, nomeadamente
nacionais, fornecendo um férum para a expressdo das mesmas, interessava-me
relacionar, sob diversas perspectivas, nacionalismo, futebol e media, com o objectivo
de conhecer um pouco mais sobre as formas e processos de reproducao simbolica e
ideoldgica da nacéo, a partir da analise dos discursos dominantes sobre Portugal e
0s portugueses, produzidos a propasito do futebol.

O meu problema inicial era perceber as razdes da omnipresenca, centralidade,
vitalidade social da nacédo e da identidade nacional na modernidade, e na vida de
cada um de nd@s, assim como a sua poderosa capacidade de se reformular e
sobreviver, num periodo em que tanto se discute e anuncia o fim do dominio do
estado-nagdo como principio politico-social dominante.

Em termos metodoldgicos, optei por uma “arqueologia’/andlise de discursos
dos media acerca da dimens&do nacional no futebol, que foi realizada, mais
especificamente, nos trés jornais desportivos diarios portugueses (o produto escrito
mais vendido em Portugal, com mais de 250 000 exemplares diariamente, num pais
com os reduzidos habitos de leitura que conhecemos) ao longo de todo um ano e em
“A Bola” (o mais famoso e lido jornal desportivo portugués), na sua cobertura dos
altimos cinquenta anos de actividade da seleccdo nacional de futebol (o simbolo
maximo da nacao neste desporto/espectaculo/instituicdo social).

Esta andlise tornou possivel compreender que é através da linguagem e das
praticas discursivas (a sintaxe, a organiza¢cdo da informagédo transmitida, a
apresentacdo de simbolos e signos nacionais, etc.) e dos metadiscursos de
“unidade” e de “o pais como o valor supremo” - baseados na (re)producdo de
caracteres e personalidades nacionais, mitos histéricos fundadores, valores
masculinos e marciais, estilos e esteredtipos racicos mediaticamente difundidas que,
em grande parte, se (re) imagina e reproduz hoje, quotidiana e banalmente, a nacéo
e a identidade nacional.

Numa investigacdo que se prop6s detectar e analisar algumas das retdricas
dominantes presentes nas formacdes discursivas veiculadas pelos jornais
desportivos acerca da nacdo, a proposito de uma actividade central na sociedade
portuguesa, como € o futebol, dediquei também especial atencédo ao papel das elites
culturais/intelectuais como principais fornecedoras de mitos e versoes sobre a
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referida sociedade, muitos dos quais sdo depois “traduzidos”, de uma forma mais
acessivel e visivel, por exemplo, pelos jornais desportivos.

Arrisquei também a tese de que uma parte importante dessas versdes e auto-
visdes dos portugueses (reproduzidas na imprensa desportiva) se podem denominar,
ao jeito de Boaventura Sousa Santos, como “semiperiféricas”, plenas de
“‘imaginacées de centro” e “medos de periferia”, tipicas da posi¢céo e condicéo
intermédias de Portugal no sistema-mundo e de uma cultura de fronteira ou de
contacto, como é a cultura dos portugueses. Defendi, finalmente, que essa condicédo
e posicao semiperiférica e de fronteira possui multiplas virtudes e potencialidades,
nomeadamente para o diadlogo inter-cultural, desde que nao seja essencializada e
mitificada pelos discursos e praticas integradoras e normalizadoras do nacionalismo
banal.

3 - 2000-2004 (?):“FUTEBOL EM PORTUGAL E OS EFEITOS DA
GLOBALIZACAO: SIGNIFICADOS E IDENTIDADES SOCIAIS EM MUDANCA"

A presente investigacdo visa a analise dos efeitos de tendéncias sociais e
econOmicas recentes, que poderemos denominar como  globalizacdo
(nomeadamente nas suas dimensdes ligadas ao mercado e aos media) sobre o
futebol em Portugal, sua cultura e organizacdo. Tal estudo ser4 enquadrado num
contexto europeu, promovendo uma analise comparativo do futebol na Europa, e
constituindo-se como um entre varios estudos de caso. Este estudo tem em conta o
facto de o futebol ser um fenémeno ?Iobal mas simultaneamente o desporto de
massas e um facto/patrimonio cultural de origem eminentemente europeia num
mundo globalizado a partir da mundializacdo de globalismos americanos.
Dispensam-se exemplos...

O projecto contempla duas investigacbes, separadas, mas interdependentes:
uma de ambito nacional, que incidird na analise dos efeitos da globalizacdo no
futebol em Portugal como um todo, e que néo deixara de ter o EURO-2004 em conta
como facto fundamental, e uma outra de caracter local/regional que privilegiara o
estudo dos referidos efeitos no caso de uma identidade clubista local: o FC do Porto.

O gue motiva esta pesquisa € a transformacao relativamente recente deste
desporto numa industria global dominada dpor interesses econdémicos de poderosos
agentes, nomeadamente ligados aos media, que esta decisivamente a alterar a
relacdo dos adeptos com o futebol. Ao mesmo tempo estas alteragdes poderdo por
em causa de forma determinante o potencial de participacdo social que o futebol
habitualmente assegura. Portugal ndo escapou a esta realidade, embora a
apropriacdo destas dinAmicas seja bastante especifica no caso portugués, dadas as
caracteristicas proprias da formacao social portuguesa.



